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Lietotie saisinajumi

FranceAgriMer ir valsts méroga lauksaimniecibas un juras produktu
uznémums, kas atrodas Francijas Lauksaimniecibas ministrijas paklautiba

Elpcelu infekcijas slimiba, ko izraisa SARS-CoV-2 viruss (no anglu:
coronavirus disease 2019)

Francijas Nacionalais statistikas un ekonomikas p&tijjumu institiits, kas veic
majsaimniecibu budzeta apsekojumus

Produkts/ izejvielas ir audzStas/ iegutas saskana ar ES biologiskas

lauksaimniecibas regulas noteikumiem

Eiropas Savieniba
Eiropas Savienibas Statistikas birojs

Stratégiskas tirgus izpétetes organizacija

European Market Observatory for Fisheries and Aquaculture Products -
Eiropas Zvejas un akvakultiiras tirgus uzraudziba birojs

Starptautisks marketinga pétijuma pétjjumu uznémums (dala no Londonas
tirgus izpétes uznémuma Kantar Group)

Marine Stewardship Council - bezpelnas organizacija, kuras mérkis ir noteikt
ilgtsp€jigas zvejas standartus

Food and Agriculture Organization - Partikas un lauksainiecibas

organizacija
Taukskabes, kuras atrodamas zivju ellas sastava

FAO galvenie zvejas apgabali ir apgabali pasaulé, kuros Partikas un
lauksaimniecibas organizacija ir sadalijusi zvejniecibu

Vacijas tieSsaistes platforma, kas specializéjas datu vakSana un
vizualizacija un piedava statistiku un parskatus, tirgus ieskatus, pateérétaju
ieskatus un uzn@émumu ieskatus

Atdodoties cela - attiecinams uz partikas produktiem, kuri gatavi talitejai
lietoSanai, esot cela, darba utt.



Kopsavilkums

Pétijuma meérkis ir veicinat Latvijas partikas produktu razotaju, liekot uzsvaru uz zivju konservu
razotajiem, eksportu uz Francijas tirgu. Palielinat izpratni par Francijas partikas tirgus specifiskajam
prasibam, esos$o produktu klastu, mazumtirdzniecibas struktiiru, izplatiSanas kanaliem un tendencém
partikas patérina. Veikt padzilinatu izpéti aktualajos datos zivju un jiiras velSu pardosanas rezultatos
Francijas tirga.

Francija ir viens no lielakajiem zivju konservu patérétajiem Eiropa, péc EUMOFA (European
Market Observatory for Fisheries and Aquaculture Products) un FAO datiem par zivju patérinu
kopuma, vidgji viens Francijas iedzivotajs pateré aptuveni 5 kg zivju konservu gada, kas ir tresais
augstakais raditajs aiz Portugales un Spanijas. Francijai ir sena un loti nozimiga vésture zivju ieguve
un apstrad€, valsts lepojas ar savam tradicijam, resursiem un mantojumu, daudzi uzn€mumi, kuri
radusies I1dz ar konservésanas izgudroSanu, pastav vél Sobrid. Zivju konservu tirgus Francija ir stabils,
taja doming tunca konservi, ar aptuveni 50% no tirgus dalas, tad seko sardinu un skumbrijas konservi,
ar aptuveni vienadam tirgus dalam - ap 15%. Biutisku zivju konservu pat€rina izaugsmi tirgus
piedzivoja Covid-19 laika un neilgi péc tam, savukart, kops 2021.gada vérojama neliela lejupslide
patérina apjoma.

Inflacijas ietekmé cenas zivju konserviem Francija p&d€jos parskata periodos biitiski augusas -
ap 9-10% gada, attiecigi kopgja pardoSanas veértiba produktiem aug. Tac¢u cenu picauguma rezultata
Francijas majsaimniecibas vairak izv€las iegadaties privatas precu zimes produktus lielveikalos, to
cenu prieksrocibu dgl.

Analizgjot pateretaja profilu, var secinat, ka tipisks Francijas zivju konservu pircgjs ir no
vid€jas un zemakas par vidéjo ienakumu grupas, 1pasi 50+ vecuma kategorijas, jauni cilvéki zem 35
gadiem vairak izv€las svaigu un gatavu €dienu alternativas. Tacu, lidz ar veseliga dzivesveida
popularizésanu, socialo tiklu ietekmi un “artisan” produktu atgrieSanos tirgli, mainas ari patérétaju
tendences.

Apskatot segmentu dinamiku, vérojams, ka strauji pieaug BIO un ilgtsp&jigo produktu (Marine
Stewardship Council - MSC, BIO mark&jums) pardosana. Tapat pieaug ari gatavo &dienu - “on-the-go”
tunca salatu un edienu komplektu konservu grupa. Konservu pat€rétajs parasti ir lielpils€tu iedzivota;s,
ar strauju un dinamisku dzivesstilu, tacu kuram neziid pieprasijums péc veseligas un olbaltumvielam
bagatas maltites, kur zivju konserviem ir daudz prieksrocibas. “Artisan”/premium segmenta (piem., La
Belle-Tloise, Connétable) patérétaji mekle kvalitati un tradicijas, pircgjs ir ar augstakiem ienakumiem
un dod priekSroku delikateSu produktiem.

Mazumtirdzniecibas zemo cenu veikalu Lidl un Aldi tirgus dalas pieaug, tacu lideru pozicijas
arvien saglaba Carrefour Group un E.Leclerc grupas veikali, tacu arT tajos pieaug privatas precu zimes
produktu 1patsvars. Kopuma aptuveni 25% zivju konservu pardoSanas aiznem tiesi lielveikalu zimolu
produkti, ar tendenci tiesi Sai tirgus dalai palielinaties nakotné.

Pétijuma tika izmantotas kvalitativas un kvantitativas metodes: literatiiras, petijumu un dokumentu
aprakstosa analize, datu statistiska un ekonomiska analize, grup€Sana, salidzinasana.

Pétijuma apjoms ir 34 Ipp. Darba ieklautas 11 tabulas un 12 att&li.

Atskaiti sagatavoja Agroresursu un ekonomikas institiita Lauksaimniecibas tirgus veicinasanas dalas
pétnieces Mg.oec. Ilona Osite un asoc.prof., Dr.oec. Ingiina Gulbe.



1. Izmantota metodologija

1.posms — Makroekonomikas un patérina analize.Patérina uzvedibas analize un demografisko faktoru
ietekmes analize.

Vispargja tirgus informacija un tendences, patérina patnibas, izmantojot oficialus datu avotus:

Zvejas un akvakultiras produktu patérins 2023 FranceAgriMer (Consommation des produits de la
péche et de I'aquaculture) - balstas uz:

- nacionalas piegades bilanci, kas dod patérina aplési dzivmasas ekvivalenta;

- un Kantar Worldpanel majsaimniecibu pirkumu deklaracijam (deklarativs panelis ~20
000 majsaimniecibas pieraksta pirkumus);

- dati norada uz kopgjo pat€rinu un pieejamibu valstT.

Nielsen p&tijumu agentiiras dati:
- Nielsen dati nak no mazumtirdzniecibas veikalu skeneriem (POS dati);
- dati norada uz tirgus dinamiku un konkurenci veikalos.
2.posms — Tirdzniecibas infrastruktiiras padzilinata analize. Mazumtirdzniecibas kanalu

segmentacija. Sertifikacijas un kvalitates standarti.

Tirdzniecibas tiklu sadalijums un to raditaji tirgii: tirgus standarti un kvalitates prasibas, informacijas
iegliSana, izmantojot interneta resursus.

3.posms- Konkurétsp&jas un pozicionésanas analize. Produktu sortimenta analize.

Konkurentu izzinasana un vispargja sortimenta izp&te, izmantojot Nielsen datus.

Merkis: iegiit sakotngjo priekStatu par tirgii esoSajiem produktiem un zimoliem, iesp€jam taja
konkurét un piedavat savus produktus. Padzilinat izpratnl par produktiem tirgd, to izvietojumu
plauktos, cenam, zimoliem, raZotajiem utt.

4.posms -Stratégiskas izpétes paplasinasana.

Citas tirgus statistikas iegiiSana un atspogulosana (avoti: Nielsen statistikas dati, internetresursi,
ChatGPT, pétijumu agenttru: Kantar, Euromonitor International, Statista dati, EUMOFA (European
Market Observatory for Fisheries and Aquaculture Products) dati, Francijas valdibas un muitas
publiski pieejamie dati, u.c.)

Merkis: Apzinat un izprast potencialos pardosSanas apjomus un cenu veidoSanas politiku, balstoties
uz esoSajiem tirgus raditajiem.



5. Tirgus perspektiva

Stratégiska perspektiva zivju konservu nozari Francija ietekm@s vairaki transformativi faktori,
kas mainis gan razoSanas, gan patérina paradigmas. Klimata parmainu ietekme uz okeanu temperatiiru
un zivju migraciju marsSrutiem radis nepiecieSamibu péc elastigakam piegades k&dém un
daudzveidigakam izejvielu bazém. Konservu razotdjiem bis jaadapt€jas pie mainigas izejvielu
pieejamibas, iesp&jams, palielinot akvakultiiras produktu izmantoSanu un investgjot alternativos
olbaltumvielu avotos.

Faktori, kuri potenciali varétu ietekmé&t zivju konservu patérina izaugsmi Francijas tirgii ir
patérétaju pieprasijjuma izmainas, produktu cenas priekSrocibas un vides apsvérumu kombinacija.
Tacu, ka galvenais §1s produktu grupas virzitajspeks, izdarot paterétaja izveli, tiek min&ts pieprasijums
pec ilgstosi uzglabajamas, olbaltumvielam bagatas partikas, kas atvieglo ikdienu strauja dzivesveida
apstaklos. Patéretaji Francija, 1pasi pilsétvide, arvien vairak dod prieksroku &rtibai, un tadas gatavas
maltites ka tunca, sardinu un skumbriju konservi, nodro§ina So atro un praktisko risinagjumu. Ari
veseliga dzivesveida apsveérumi spél€ lomu, ta ka zivju konservi tiek uzskatiti par vértigu Omega-3
tauksskabju un lieso olbaltumvielu avotu, kas atbilst pieaugosajai augstas uzturvertibas un zema tauku
satura di€tas tendencei. Tapat arT ekonomiskie faktori ietekmé situaciju, jo zivju konservi nodroSina
pieejamaku alternativu svaigam jiiras velteém, vienlaikus saglabajot kvalitati, izmantojot modernas
konservésanas tehnologijas. Turklat Vidusjuras virtuves un jiras vel$u receps$u popularitate vél vairak
veicina zivju konservu patérinu.

Jamin, ka izejvielu igtsp€jibas nodroSinasana kliist par nozimigu problému, tadel zimoli, kas
piedava MSC sertificEtus vai ekomark&tus produktus, giist lielaku popularitati un atzinibu no
patérétajiem.

Zivju konservu tirdziecibu veicinajusi mazumtirdzniecibas dazadoSana, tostarp privato zimolu
un tieSsaistes partikas precu kanalu pieaugums. Paredzams, ka §1 dinamika, apvienojuma ar produktu
inovacijam, pieméram, konservi, kurus var lietot ar visu $kirdumu (no-drain) un ar dazadam
garSvielam, 1stermina un vid€ja termina turpinas veicinat §is produktu grupas izaugsmi un piesaistis
arvien jaunus parérétajus.

Ilgtermina zivju konservu nozari Francija noteikti ietekm@s tadi faktori ka izejvielas ilgtsp€jiga
leguve, razoSanas un tirdzniecibas atbilstiba regulam un mainigas patérétaju tendenes. Viena no
galvenajam ietekmém ir ES zvejas kvotu un ilgtsp&jibas uzraudzibas pastiprinaSana, kas ietekmée
izejvielu pieejamibu un cenas. Gan Francijas razotajiem, gan importétajiem jaieveéro Sie noteikumi,
vienlaikus nodro$inot izejvielas izsekojamibu un atbildibu pret vidi. Tehnologiskas inovacijas
iepakojuma un konservéSanas joma ir vél viens izaugsmes veicinatajs - vakuuma iepakojums, BPA
nesaturosas karbas un parstradajami iepakojuma materiali palielina produktu pievilcibu pateérétaju acfs.

Savukart, mainigie demografiskie apstakli, pieméram, iedzivotaju novecoSanas un mazakas
majsaimniecibas, veicina pieprasijumu p&c mazakiem, vienas porcijas izméra produktu iepakojumiem.
Pieaugosa patérétaju interese par produktu izcelsmi un &tisku izejvielu iegiSanu, mudina zimolus
uzsvert raZosanas parredzamibu un godigas tirdzniecibas praksi. 1zSkiroSa nozime ir arm marketinga
strateégijam, kas liek uzsvaru uz “tiras etiketes” (clean-label) risinajumiem, pieméram, samazinatu sals
saturu, maksligo piedevu neesamibu un izejvielu biologisko sertifikaciju. Visbeidzot, digitalas vides
izmainas un e-komercijas platformu izaugsme ir paverusi jaunus izplatiSanas kanalus, padarot zivju



konservus pieejamakus Francijas piepilsétu un lauku regioniem, tadéjadi nodroSinot pastavigu tirgus
paplasinasanos. 7

Digitala transformacija revolucionizes gan razoSanas procesus, gan patérétaju saskarsmes punktus.
Maksliga intelekta ievieSana razo$anas optimizacija laus precizak prognozet pieprasijumu, samazinat
atkritumu daudzumu un personalizét produktu piedavajumu. Blockchain tehnologijas nodroSinas
pilnigu produktu izsekojamibu no zvejniecibas kuga lidz patérétaja galdam, kas Kklis par
konkurétsp€jas prieksrocibu cina par vides apzinas paterétaju uzmanibu.

Paaudzu maina kardinali ietekm@s patérina modelus. Z paaudze un Alpha paaudze demonstré
paaugstinatas prasibas pret produktu autentiskumu, &tiskumu un personalizaciju. ST tendence stimulgs
craft zivju konservu segmenta izaugsmi, kur produktu vestijums un izcelsmes stasts klus tikpat svarigi
ka pats produkts. Vienlaikus §Ts paaudzes digitala pratiba veicinas direct-to-consumer modelu attistibu,
apejot tradicionalos mazumtirdzniecibas kanalus.

Funkcionalo partikas produktu (functional foods) segmenta ekspansija transformes zivju konservus no
vienkar$as olbaltumvielu energijas avota uz mérktiecigiem veselibas risinadjumiem. Paredzams, ka
nakotn@ tirg paradisies konservi ar papildus probiotikam, vitaminiem u.C., kas orient&ti uz konkrétam
veselibas vajadzibam - no imunitates stiprinasanas lidz kognitivo funkciju uzlaboanai. Sada produktu
diferenciacija laus razotajiem panakt augstakas pelnas normas un izvirzities no commodity produktu
kategorijas.

Geopolitiska nestabilitate un piegades kézu trauslums veicinas izcelsmes un regionalizacijas
tendences. Francijas paterétaji arvien vairak novertes Eiropas, Tpasi Atlantijas un Ziemeljiiras regiona
produktus, radot labvéligas iesp&jas Latvijas razotajiem. Vienlaikus pieaugs pieprasijums péc
produktiem, kas nepiecieSami arkartas situacijas, poziciongjot zivju konservus ka biitisku sastavdalu
majsaimniecibu partikas nodro$inajuma strat€gijas.

Aprites ekonomikas principu ievie$ana radis jaunas biznesa modelu iesp&jas. Iepakojuma take-back
programmas, produktu otreizg€jas parstrades iniciativas un nulles atkritumu razo$anas procesi kliis par
tirgus prasibu, nevis konkurétsp€jas priekSrocibu. RazZotaji, kas spes efektivi integrét Sos principus,
iegis biitisku prieksrocibu ilgtermina tirgus poziciju veidoSana.

Secinajumi un ieteikumi produktu virzibai Francijas tirga

EsoSie pieméri ar Latvijas zivju konservu raZotajiem Francijas tirgi parada, ka tirgus ir atverts
jauniem produktiem, 1pasi, ja tie ir ar jaunam konkur€tsp&jigam prieksrocibam, ka pieméram, tirgii lidz
$im neeso$s un inovativs iepakojums (caurspidigais vacin$), tomér Sie ir niSas produkti ar salidzinosi
maziem apjomiem, tirgii vel ir pietiekami liels potencials, lai taja attistitu eksportu, tomér janem véra
pétijuma atklatas tirgus prasibas un apstakli.

Francijas pircgjs, tapat ka lielveikalu iepircgji ir prasigi pret produktiem un razotajiem, tadel
sertifikacija un stasts par produktu ir tikpat svarigi ka pati garSa. MSC (Marine Stewardship Council)
sertifikats praktiski kluvis par obligatu prasibu p&c definicas, tapat ari bio mark&umi un izcelsmes
norades (piem., “Made in EU”) palielina uzticamibu. Attieciba uz iepakojumu - Francijas paterétaji
augstu verté skaistu un praktisku iepakojumu, tadel ar1 Latvijas piedavatais risinajums ar caurspigo
vacinu bija veiksmes stasts Francijas tirgi, jo tas piedava gan skaistu dizainisko risinajumu, gan iesp&ju



pirc€jam redzét produktu, neatverot iepakojumu. Premium segmenta pircéji noverté elegantu, davanam
piemérotu iepakojumu. Vidgja segmenta — €rtas porcijas, multipack variantus.

Neskatoties uz to, ka kop&jas prognozes par zivju konservu tirgus Francija ir ar pozitivas
izaugsmes tendenceém, tomér zinama nestabilitate izejvielu pieejamiba un vispargjie ekonomiskie
apstakli, liek izvertet dazadus attistibas scenarijus un iesp&jas pielagoties dazadiem apstakliem.

Zemak izskatiti 3 scenariji lidz 2030. gadam par Francijas zivju konservu patérina attistibu,
balstoties uz FranceAgriMer datiem, EUMOFA tirgus parskatiem un nozares ekspertu prognozém:

1. Optimistiskais scenarijs (izaugsme + inovacijas)

Paterins: +10-15% lidz 2030. gadam (~6,5—7 kg uz iedzivotaju).
Galvenie dzingji:
Bio un MSC sertificéto produktu masveida izplatiba.
“Artisan” un premium konservu popularitate (piem., sardines ka “gourmet” produkts).
Inovativie produkti (“on-the-go”, gatavas maltites, jauni iepakojumi).
Patérétaji: jauno auditoriju izdodas piesaistit ar produktu &rtumu un veseligumu.
Rezultats: tirgus aug, Francija nostiprinas ka viens no lielakajiem konservu pateérétajiem ES.
Ieteikumi — fokuséties uz inovacijam un bio/MSC segmentu.

2. Vidgjais scenarijs (stagnacija ar niSu izaugsmi)

Patérins: saglabajas Iidz8ingja liment vai pieaug tikai par 2—4% (~5,5-6 kg uz iedzivotaju).
Galvenie dzingji:
Inflacijas spiediens notur paterétajus pie privato zimolu konserviem.
“Artisan” un premium segmenti aug, bet Ienak (ierobezots pircéju loks).
Jauniesi joprojam izvélas svaigus vai alternativus produktus.
Paterétaji: konservi saglabajas ka ikdienas, bet ne 1pasi augosa kategorija.
Rezultats: tirgus saglaba stabilitati, bet nav straujas izaugsmes.
Ieteikumi — stradat ar privatajam precu zimém (MDD) un specializét niSas produktus.

3. Pesimistiskais scenarijs (patérina kritums)

Paterins: —-10% lidz 2030. gadam (~4,5 kg uz iedzivotaju).
Galvenie dzingji:
Turpinas cenu kapums un izejvielu piegades problémas.

Jaunie patérétaji aizvien vairak pariet uz svaigiem &dieniem, gataviem salatiem, augu proteina
alternativam.

Privato  zZimolu  konkurence  izspiez dalu  arvalstu un niSas  razotaju.

Rezultats: konservi saglabajas ka budzeta produkts vecakai paaudzei, bet zaud€ dalu tirgus
jaunajam kategorijam.
letetkumi —  saglabat konkurétsp§ju ar zemam izmaksam un elastibu piegades.



Izmantotie datu avoti un izmantotas literatiuras saraksts

1 - https://www.boutiguedefrance.fr/french-canned-food/

2 - FranceAgriMer - The fisheries and aquaculture sector in France — Data 2024. Oficialais zinojums
(balstits uz Kantar Worldpanel datiem). (Key figures for fisheries and aquaculture sector in France |
FranceAgriMer)
3-https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economiques/consommation-des-produits-de-la-
peche-et-de-laquaculture (FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel)

4 - European market observatory of fisheries and aquaculture products (sources: Eurostat, FAO)

5 - Euromonitor International (2023), Processed Fish and Seafood in France, FranceAgriMer (2023),
Consommation des produits de la mer, Statista (2023), Leading canned fish brands in France

6 - Statista (2023), Xerfi (2022)

7 - Seafood Media Group - Worldnews - Sardines Sizzle as Mackerel Stabilizes in French Canned Fish
Market

8 - https://www.just-food.com/news/bolton-group-to-close-canned-fish-plant-in-france/?cf-view

9 - https://www.marketresearchfuture.com/reports/france-canned-tuna-market-44571

10 -
https://seafood.media/fis/companies/details.asp?l=e&filterby=species&=&country id=ca&page=1&c
ompany_id=64399&submenu=cp

11 - https://conservesdepoissons.fr/la-sardine/

12 - FranceAgriMer (2023), Consommation alimentaire, NielsenlQ (2023), Retail market shares in
France, Statista (2023), Food retail market structure in France, Kantar Worldpanel (2022-2023)

13 - https://market.worldpanelbynumerator.com/en/grocery-market-share/france/snapshot/10.08.25/
14 - https://www.cbi.eu/market-information/fish-seafood/canned-fish/market-potential
15-https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/les-fiches-pratigues/denominations-commerciales-des-
produits-de-la-peche-et-de-laguaculture

16 - https://www.cbi.eu/market-information/fish-seafood/canned-fish/market-potential
17-https://www.linkedin.com/pulse/france-canned-fish-market-2025-impact-electrification-wibsf/

Citi avoti:

Francijas Zivju konservu razotaju savieniba (Syndicat Francais des Conserveries de Poissons) -
https://conservesdepoissons.fr/qui-sommes-nous/

https://www.trademap.org/Index.aspx

https://www.insee.fr/fr/statistigues?theme=0

https://eumofa.eu/market-analysis

https://www.pactalim.fr/engagement/filieres-agriculture-peche/

https://www.businessfrance.fr/en
https://www.cbi.eu/market-information/fish-seafood/canned-fish/market-potential




